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1. Introduccién

1) Explorar los cambios y oportunidades que la digitalizaciéon en red ofrece al periodismo.
Los periodistas viven bajo multiples tensiones en la era digital, que cuestionan su
legitimidad y necesidad como profesion. La maduraciéon de las audiencias activas ha
desmantelado el monopolio de la produccién de informaciéon e interpretacion. La creacion
de espacios de participaciéon reduce las barreras entre productores y consumidores,
proponiendo nuevas formas de relacion. Nuevos modelos de negocio y de gestion
permiten crear proyectos periodisticos sostenibles. 2) Redefinir la identidad del periodista
profesional para reencontrar su legitimidad como actor social y gestionar su propia
presencia personal en las redes en paralelo a la producciéon de contenidos. 3) Disefar
estrategias de gestiéon de la participacion de las audiencias activas que promuevan una
ciudadanfa implicada. Las estrategias varfan en funcién de la cultura de cada redaccion
periodistica. Definiremos los factores, actitudes y rutinas de trabajo, y valoraremos las
consecuencias para el producto petiodistico y para la relacion petiodismo/publico de
diferentes modelos de gestion. 4) Usar las redes sociales como fuente y espacio de
interaccién periodistica. Internet permite acceder a nuevas voces y superar las limitaciones
del modelo de fuentes oficiales del periodismo clasico. Pero a la vez supone muchos retos:
verificacion de la informacion y los emisores, generacion de confianza y reputacion, gestion
de la interacciéon. Nos centramos en el analisis de buenas practicas para superar tanto las
visiones catastrofistas como las acriticas en la definiciéon de la relacion de los periodistas
con sus fuentes en Internet.

2. Planificacion

El seminario se desarrollara durante los meses de marzo y abril (ver calendario)

Semana 1: Periodismo digital en las empresas tradicionales

Sesion online en directo de 3 horas: Conceptos clave y debate. Gumersindo Lafuente (El
Pais).

Lecturas sobre la adopcion de Internet en los medios tradicionales, los nuevos soportes de
publicaciéon (moviles, tablets), el modelo de negocio digital, la gestiéon de la participacion y
las normas de uso de redes sociales para periodistas.

Actividad: Analisis de casos de buenas practicas en la participaciéon de la audiencia en la
produccion periodistica tradicional.

Semana 2: 1dentidad digital
Sesion online en directo de 3 horas: Conceptos clave y debate. Tiscar Lara

Lecturas sobre el nuevo papel de la audiencia activa, la redefinicion del periodista
profesional, la construccién de marca personal y la gestion de la presencia en las redes
sociales (credibilidad, transparencia, reputacion).

Actividad puntuable: Evaluacion de la huella digital.

Semana 3: Nuevos periodismos

Sesion online en directo de 3 horas: Conceptos clave y debate. David Domingo.



Lecturas sobre periodismo de datos, periodismo multimedia, periodismo ciudadano, blogs,
centradas en nuevos formatos de contenidos periodisticos.

Semana 4: Modelos alternativos de gestion de proyectos periodisticos

Sesion online en directo de 3 horas: Conceptos clave y debate. Pau Llop (Bottup,
Fixmedia).

Lecturas sobre propuestas teoricas (gatewatching, crowdsourcing), estrategias de negocio
(non-profit, crowdfunding, cooperativismo) y casos (microperiodismos, submojour).

Actividad: Debate sobre los puntos fuertes y débiles de proyectos periodisticos concretos
de caracteristicas diversas.

Semana 5

Actividades puntuables: Entrega del trabajo individual de analisis (en Storify) y del
proyecto. Debate virtual sobre ambos.

Complemento de la asignatura (fecha a determinar):
Taller en MedialLab sobre visualizacién de datos (3 horas).

3. Desarrollo del curso

15 horas de sesiones online abiertas: 5 seminarios de 3 horas (1,5 de ponencia, 1,5
de debate).

30 horas de trabajo online (lecturas y debates, experimentos y proyectos)

15 horas de tutorfas presenciales y virtuales

4. Evaluacion

Se computaran la cantidad y calidad de intervenciones, aplicando el temario y las
reflexiones desarrolladas individual y colectivamente. Se valorara el desarrollo e
incorporacion de aportaciones ajenas al proyecto del alumno asi como su colaboracién en
los proyectos de los compafieros.

Esta actividad se materializa en:

* Seminarios: La evaluacion se realizara valorando la asistencia a las sesiones y la
participacién activa en los seminarios y debates en la red (1,5 créditos / 15 horas).

* Analisis de contenidos periodisticos digitales (trabajo individual): Realizacion de un
trabajo de analisis que aplicara los contenidos tedricos de las clases magistrales y la



bibliografia obligatoria al analisis del desarrollo de un tema periodistico en Internet,
tanto su cobertura por medios profesionales como por alternativos y redes sociales
(1,5 créditos / 15 horas)

* Disefio de publicacién periodistica digital (trabajo individual o grupal): Aplicacion
de los conocimientos adquiridos al ambito del proyecto de master (2 créditos / 20
horas)

* Presentacion y debate de las propuestas: Debate con los compafieros del master del
analisis y de los proyectos (0,5 créditos / 5 horas)

*  Gestion de la reputacion digital: Auto-analisis de la presencia en Internet de cada
alumno (huella digital) y construccion de una persona digital mas acorde con sus
expectativas y objetivos (0,5 créditos / 5 horas)

5. Temario y bibliografia recomendada

1) Narrativa multimedia
1.1. Nuevos formatos narrativos y periodisticos en la Red
1.2. Nuevas plataformas: moviles, tabletas
1.3. Periodismo de datos: investigacion y aplicaciones

2) Identidad digital
2.1. Redefiniciéon del periodista profesional
2.2. Construccién de marca personal
2.3. Gestion de la presencia en redes sociales

3) El periodismo digital en los medios
3.1. Estructura de las redacciones digitales
3.2. Convergencia en las redacciones
3.3. Rutinas de produccion: inmediatez y multimedia
3.4. Internet como fuente informativa

4) El periodismo fuera de los medios
4.1. Blogs: critica y especializacion
4.2. Redes sociales: micro-noticias y debate publico
4.3. Periodismo ciudadano: alternativa y laboratorio

5) Tendiendo puentes, reinventando el periodismo
5.1. Gestién de la participacion ciudadana en los medios profesionales
5.2. Colaboracion petiodistas/ciudadanos
5.3. Redefinicion profesional del periodista e identidad digital
5.4. Modelos alternativos de periodismo profesional
5.5. Nuevos formatos informativos: ladicos, distribuidos



Bibliografia:
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